‏ספטמבר, 2014
תכנית לימודים - כלכלה
יחידת השכלה כללית במדעי החברה-כלכלה
היחידה אושרה ע"י משרד החינוך, המזכירות הפדגוגית, אגף רוח וחברה – הפיקוח על הוראת מדעי החברה. המטרות והיחידות בראשי פרקים נלקחו מתוך אתר המזכירות הפדגוגית.
מבוא/רציונל
השיקולים לכתיבת תוכנית השכלה כללית בתחום הכלכלה:
1. בחברה הישראלית חלו בשנים האחרונות שינויים חברתיים, כלכליים ותרבותיים רבים. שינויים אלו התרחשו על רקע תהליכי גלובליזציה כלל- עולמיים והחרפת הויכוח בין תפיסות כלכליות-חברתיות שונות.כתוצאה מכך גדל הצורך של הפרט לגבש לעצמו השקפת עולם. התוכנית נועדה לסייע לתלמידים להבין טוב יותר את התהליכים הכלכליים המתרחשים סביבם ולהעניק להם כלים להתמודד עם מציאות מורכבת בעולם משתנה.
2. השיקול הכלכלי תופס כיום משקל גדל והולך בהחלטות הפרט. אחת ממטרות התוכנית היא לטפח מיומנויות הדרושות לתלמידים בתהליך קבלת החלטות אישיות ואת אלה הדרושות לבחירה בין חלופות ולהבנת הויתורים ההכרחיים הנגזרים מבחירה זאת.
3. פרט בוגר צריך ידע ומיומנויות בסיסיות בכלכלה כדי לנהל טוב יותר את חייו הבוגרים. תוכנית הלימודים מאפשרת לפרט לקבל ידע ומיומנויות אלה.
4. הפרט אינו פועל בחלל ריק. התוכנית מדגישה את הקשר בין הפרט לבין החברה. הפרט מקבל את החלטותיו הפיננסיות תוך התחשבות בסביבתו הכלכלית- חברתית. הוא פועל במסגרת כללים נתונים אך אוסף של פרטים יכולים להתאגד ולהשפיע על הגדרת הכללים- זהו כוחם של הצרכנים והתוכנית מדגישה אותו.
5. הפרט לומד למידה משמעותית כאשר הלמידה רלוונטית לעולמו. התוכנית נועדה לאפשר למידה כזו בעצם הרלוונטיות שלה ללומד ובמגוון דרכי ההוראה- למידה- הערכה שנותנות מענה לצרכיהם השונים של התלמידים.
עקרונות התוכנית
1. טיפוח חשיבה רציונלית- התוכנית נועדה להקנות לתלמיד את דרך החשיבה הכלכלית, שהיא חשיבה המאפשרת בחירה רציונלית. בחירה רציונלית מבוססת על הבנת המגבלות, הגבולות והויתורים המתחייבים מכל בחירה וכן הבנת התוצאות הנגזרות ממנה. פיתוח חשיבה רציונלית יסייע לתלמיד הן בהבנת ההשלכות של בחירותיו האישיות והן בהבנת ההשלכות של הבחירות המתקבלות ברמה הלאומית.
2. טיפוח תפיסה ערכית- התוכנית מדגישה נושאים כלכליים ופיננסיים שמזמנים טיפוח ערכים אוניברסליים כגון- אחריות אישית וחברתית, חמלה וסולידריות חברתית. 
3. גישה ספירלית- עולם המושגים והנושאים נבנה בהדרגה. במהלך ההוראה- למידה שבים ועוסקים במושגי היסוד לצורך הרחבה ולהעמקת הדיון בהם בהקשרים שונים. בתהליך הבנית הידע, לימוד של חומר חדש מתבסס על חומר קודם ומתווספים לו היבטים חדשים.
4. רלוונטיות ללומדים- התוכנית עוסקת בנושאים שהתלמידים נתקלים בהם ברמה האישית כל העת. היא מסייעת ללומדים להכיר את המערכת הכלכלית שבה הם חיים על מנת לקבל החלטות באופן מושכל ואחראי. 
5. מורכבות וראיה מהיבטים שונים- הדיון בנושאים הנלמדים מאפשר לתלמידים לפתח יכולת אינטגרציה ותפיסת עולם הוליסטית. לדוגמא נושא התקציב האישי קשור בביקוש למוצרים, בבחירה בין מותגים וכו'.
6. גיוון דרכי הוראה-למידה- הערכה- על מנת לענות על צרכיהם של הלומדים השונים יש לשלב מגוון של דרכי הוראה- למידה –הערכה  כגון דיון מושכל, הוראת עמיתים, עבודות חקר, למידה חוץ כיתתית וסיורים. 
אוכלוסיית היעד
התוכנית מיועדת לתלמידי כיתה י'  - תיכון חדש הרצליה.
מטרות התוכנית
מטרות התוכנית משלבות היבטים קוגניטיביים, אפקטיביים והתנהגותיים. המטרות רלוונטיות לכל פרקי התוכנית.
התלמידים:
1. יפתחו חשיבה רציונלית המביאה בחשבון גבולות, מגבלות וויתורים הנדרשים לשם השגת מטרות בחיים. בדרך זו ירכשו מיומנויות לקבלת החלטות נבונות.
2. יכירו מושגים הבסיסיים בתחום הכלכלה ויוכלו ליישם כלים כלכליים להבנת המציאות.
3. יפתחו חשיבה מושכלת וביקורתית בתחום הכלכלי והפיננסי.
4. יגבשו השקפת עולם מוסרים סביב ערכים אוניברסליים הרלוונטיים לתחום.
5. יפתחו כישורים של לומד עצמאי.
6. ילמדו להסתייע במחשב ככלי למידה במאה ה- 21.
7. יפתחו ויטפחו יכולת דיון בקבוצה.
דרכי הוראה למידה
יישום תוכנית הלימודים מותנה במידה רבה בדרכי ההוראה והלמידה. דרכי ההוראה-למידה נובעות מן הצורך לנקוט באסרטגיות הוראה מגוונות ההולמות את מטרות התוכנית ואת השונות בין התלמידים.
תוכנית למודים זו פותחה על פי גישת הפדגוגיה הקונסטרוקטיביסטית, שבה התלמיד פועל בבניית עולם הידע שלו בדרך ייחודית לו ומשמעותית עבורו. בתהליך הלמידה מתקיים דיאלוג בין התלמיד לסביבתו וכן שיח פנימי של התלמיד. מכאן, הלמידה אמורה להיות פעילה ותפקידו של המורה הוא להנחות את התלמידים וללוותם בתהליך הלמידה.
מבנה התוכנית
התכנית כוללת מבוא ושלושה פרקים.
נושאים ושעות לימוד:
	נושא
	שעות הוראה

	מבוא –תהליך הבחירה והויתור, תופעת המחסור
	4

	תקציב אישי, משפחתי ותקציב מדינה
	8

	שוק הכסף
	3

	ביקוש והיצע
	9

	מותגים ופרסום-צרכנות נבונה
	7

	שוק ההון 
	על חשבון זמן שיוותר

	בנקאות
	על חשבון זמן שיוותר


מפרט התכנים
יחידה 1: מבוא לכלכלה-תופעת המחסור-
מטרות:
התלמידים 
1. יכירו ויבינו במה עוסק מדע הכלכלה.
2. יבינו את משמעות תופעת המחסור ויהיו מסוגלים לקשר בינה לבין הויתור הריאלי.
3. יבינו כי תהליך הבחירה והויתור הוא למעשה תהליך של קבלת החלטות.
4. יזהו את הדילמות האוניברסליות הנגזרות מתופעת המחסור ויהיו מסוגלים לדון באופן ההתמודדות עימן.
רעיונות מרכזיים:
1. כלכלה היא מדע במדעי החברה החוקר את הבעיות החברתיות הקשורות לבחירה. הכלכלה חוקרת כיצד פרטים, פירמות, ממשלות וארגונים אחרים בוחרים ואיך בחירות אלה קובעות את השימוש של החברה במשאביה.
2. לבני אדם צרכים ורצונות הדרושים לקיומם ולרווחתם.
3. בני אדם מעוניינים לספק צרכים ורצונות אלה באמצעות צריכת סחורות ושירותים.
4. לבני אדם משאבים מוגבלים העומדים לרשותם לצורך סיפוק צרכיהם ורצונותיהם.
5. תופעת המחסור מתבטאת בפער הקיים תמיד בין רצונותיהם של הפרטים לבין המקורות העומדים לרשותם לסיפוק רצונות אלה.
6. בעיית המחסור מובילה לדילמה של בחירה. כל בחירה היא גם ויתור.
7. תהליך הבחירה נעשה בדרך רציונלית.
מושגים מרכזיים:
תופעת המחסור, בחירה, ויתור, צרכים, רצונות, משאבים.
להלן פירוט היחידה:
שיעור מס' 1: מבוא 

אמצעים פדגוגיים: סרטון פתיחה: "נמרוד הראל – כסף משפיע עליכם"? דיון בנושא של כסף והמשמעויות שלו.

הצגת  של תחומי מדע שונים ולבקש מהתלמידים לאפיין כל תחום. על המורה לחדד את השאלה מה מאפיין את המדעים המדויקים ומה מאפיין מדעים לא מדויקים (מדעי החברה). בסיכום ניתן לרשום על הלוח את המאפיינים של מדע הכלכלה.
מומלץ להביא דוגמאות מנושאים כלכליים ולסווג אותם לתחומי מקרו כלכלה ותחומי מיקרו כלכלה. 
שיעור מס' 2:  תהליך הבחירה והויתור:

אמצעים פדגוגיים: דיון קבוצתי בתהליכים של בחירה וויתור ברמת הפרט וברמת המשק.
שיעור מס' 3-4: תופעת המחסור  וסוגי משטר כלכלי חברתי

אמצעים פדגוגיים: פעילות כיתתית והבנת הנושא תוך כדי פעילות דילמות הנגזרות מתופעת המחסור, בהשוואה למשטרים כלכליים שונים.

יחידה 2: תקציב אישי, משפחתי וממשלתי
מטרות:
התלמידים
1. ידעו לתכנן תקציב אישי כחלק מהשיקולים של צריכה מתוכננת ורציונלית.
2. יבינו את תחומי האחריות שלהם כלפי עצמם ומשפחתם בעת תכנון התקציב ויכירו בהבדלים בסדרי העדיפויות של משפחות שונות בהתאם למאפיינים כלכליים, חברתיים ותרבותיים.
3. יבינו את ההשפעות של שינויים כלכליים ומדיניות ממשלתית על התקציב האישי והמשפחתי המתוכנן.
4. יבינו מהו תקציב מדינה, מה מרכיב את צד ההכנסות ואת צד ההוצאות של תקציב זה ואת השוני וההקבלה בין תקציב זה לבין תקציב אישי ומשפחתי.
רעינוות מרכזיים:
1. בני אדם נאלצים לבחור בין חלופות שונות לרכישה ותהליך זה נעשה בדרך של קביעת סדרי עדיפויות במסגרת מגבלת תקציב אישי. לכל חלופה יש יתרונות וחסרונות והבחירה נעשית על פי העדפות הצרכנים ובהתאם לקריטריונים שהתקבלו על ידיהם.
2. כדי לשפר את תהליך קבלת ההחלטות- הפרטים מחויבים לתכנן תקציב אישי ומשפחתי בהתאם להכנסות ולהוצאות הצפויות.
3. התקציב האישי צריך להתאים לצרכי המשפחה המשתנים, לקחת בחשבון את ההעדפות המשפחתיות ואת המאפיינים התרבותיים והחברתיים של המשפחה.
4. ישנם גורמים חיצוניים נוספים המשפיעים על התקציב ולפרט יש השפעה מועטה עליהם. כגון, שינויים כלכליים, שינויים במדיניות הממשלה ושינויים במבנה השוק.
5. תקציב המדינה נועד להשיג מטרות לאומיות, כלכליות וחברתיות.תהליך התקצוב הוא תהליך של בחירה וויתור שבאמצעותו  הממשלה מבקשת לקדם מטרות לאומיות, כלכליות וחברתיות במציאות של מגבלת מקורות. התקציב משקף את סדר העדיפויות הלאומי בפועל.
להלן פירוט היחידה:
שיעור מס' 1:  מהו תקציב
אמצעים פדגוגיים:   מצגת בנושא תקציב. – בהמשך לנושא תהליך הבחירה והויתור, נלמד על נושא התקציב – איך מחלקים את העוגה ומה יש לקחת בחשבון בבניית תקציב. 
שיעור מס' 2: תהליך קבלת ההחלטות בניהול תקציב
אמצעים פדגוגיים: דיון מושכל בכיתה תוך הבאת הדילמות הנגזרות מתהליך קבלת ההחלטות בין החלופות.

עבודה בזוגות בכיתה: ניתוח התקציב של איתי – התלמידים יזהו מהו תקציב גרעוני ויפעילו שיקול דעת במתן הצעות לאיזון התקציב.
שיעור מס' 3: הגורמים החיצוניים המשפיעים על התקציב. סרטון מתוך ארץ נהדרת: "קופונים". - האם השימוש בקופונים מסייע להגשים מטרות כספיות או מעכב את הגשמתן? דיון כיתתי.
אמצעים פדגוגיים: סרטון + דיון כיתתי.

שיעור מס' 5-6:  יחידת לימוד מתוקשבת  - חינוך פיננסי

הסביבה הלימודית – מעבדת מחשבים

שיעור מס'7 הוראות לעריכת תקציב אישי וחלוקה לקבוצות
 הסביבה הלימודית:  כיתה רגילה ממוחשבת הרצאה המועברת באמצעות מצגת.

תקציב ממשלתי:

שיעור מס' 8-9: הצורך בפעילות כלכלית של הממשלה  ודרכי הפעילות הכלכלית של הממשלה. סיור וירטואלי באתרי הממשלה – הכרות עם המשרדים השונים. לקראת השיעור הבא .
שיעור מס 10: למידה בסביבה ממוחשבת ומתוקשבת- להפעיל משחקי מחשב שהכינו במשרד האוצר "על הגובה" kids.gov.il 
הסביבה הלימודית – מעבדת מחשבים.

מושגים מרכזיים:
סדרי עדיפויות, תקציב אישי, תקציב משפחתי, תקציב מדינה. 
יחידה מס' 3:  שוק הכסף

מטרות:

התלמידים
1. יכירו את המושגים הכלכליים: אינפלציה, מדד המחירים לצרכן, ריבית.
2. יבינו מהו תפקידו של הבנק המרכזי.
3. יבינו מהי מדיניות מוניטרית.
4. יבינו מהי מדיניות פיסקאלית.
5. יבינו מהן הסיבות להיווצרותו של משבר כלכלי.
רעיונות מרכזיים:
1. אינפלציה היא תהליך של ירידת ערך הכסף ועליית מחירים בשוק.
2. לבנק המרכזי יש יכולת להשפיע על שוק הכסף באמצעות מדיניות מוניטרית, וזאת בהשוואה למדיניות פיסקאלית הנקבעת ע"י הממשלה.
מושגים מרכזיים: אינפלציה, מדד המחירים לצרכן, בנק ישראל, מדיניות מוניטרית, ריבית, מדיניות פיסקאלית.

פירוט היחידה:

שיעור מס' 1: הגדרת המושג אינפלציה. – ניתוח כתבות כלכליות עדכניות המתייחסות לנושא.

אמצעים פדגוגיים: התלמידים ימצאו כתבות וינתחו אותן על סמך המושגים שנלמדו בכיתה.

שיעור מס' 2: תפקידו של הבנק המרכזי. 
אמצעים פדגוגיים: דיון כיתתי והבאת רעיונות על תפקידיו של הבנק המרכזי, תוך שימת דגש על תפקידיו של בנק ישראל.
שיעור מס' 3: הכרת המושג :"מדיניות פיסקאלית" – והשוואה למדיניות המוניטרית שנלמדה בשיעור הקודם.

 יחידה מס' 4:  ביקוש והיצע
מטרות:
התלמידים
6. יבינו את ההתנהגות המתוככנת של הצרכנים.
7. יבינו את ההתנהגות המתוכננת של היצרנים.
8. יבינו מהו שוק ומהי תחרות חופשית.
9. יבינו כיצד נקבע המחיר בשוק.
10. יבינו כיצד פועל מנגנון השוק.
רעיונות מרכזיים:
1. שוק הוא מסגרת שבה נוצרים חליפין מרצון כלומר מתקיים מפגש רצונות בין קונים למוכרים.
2. המודל הבסיסי המתאר אפשרות לפתרון יעיל במערכת שווקים הוא המודל של תחרות חופשיעת המניח התנהגות רציונלית של היצרנים והצרכנים.
3. קיימים מספר תנאים לתחרות חופשית- 
· בשוק יש הרבה מאוד יצרנים קטנים וצרכנים קטנים שאינם תלויים זה בזה.
· כל אחד מהיצרנים ומהצרנים רואה את המחיר כנתון.
· אין התערבות ממשלה בשווקים.
· אין התארגנויות של צרכנים ויצרנים.
· לכל יצרן ולכל צרכן יש מידע מלא על המוצרים.
· בכל שוק נמכר מוצר הומוגני אחד.
· קיימת ניידות מלאה של גורמי היצור.
4. הכמות המבוקשת על ידי הצרכן תלויה בכמה משתנים: מחיר המוצר, ההכנסה שלו, מערכת הטעמים וההעדפות של הצרכן ומחירי מוצרים אחרים.
5. היצרן מתכנן את הכמות המוצעת על ידו למוצר נתון על פי מחירו ועל פי עלויות היצור שלו.
6. ניתן לשרטט עקומות ביקוש והיצע בשוק מסוים.
7. שיווי משקל בשוק מתקיים כאשר הכמות שהצרכנים מוכנים לרכוש במחיר מסוים שווה לכמות שהיצרנים מוכנים למכור במחיר זה. 
8. במחיר נמוך ממחיר שיווי משקל יתקיים עודף ביקוש שיביא לעליית המחיר.
9. במחיר גבוה ממחיר שיווי משקל יתקיים עודף היצע שיביא לירידת המחיר.
מושגים מרכזיים:
שוק, צרכן, יצרן, תנאים לתחרות חופשית, ביקוש, היצע, שיווי משקל. 
תהליך רכישת מוצרים ושירותים הוא תהליך התנסותי יום יומי בחיי התלמידים. לכן, הנושא הוא רלוונטי ואקטואלי . בפרק זה מומלץ להתנסות, להציג בפני תלמידים את השיקולים לרכישה וגם להפוך אותם לצרכנים נבונים. 
1. בעזרת הצגת מספר מוצרים על ידי המורה, התלמידים יתבקשו לציין את שיקוליהם ברכישת המוצר או אי-רכישת המוצר. 
2. שרטוט עקומת הביקוש ביחד עם התלמידים תמחיש את הקשר בין מחיר המוצר והכמות המבוקשת ממנו. ניתן לתרגל השפעות של מחיר, הכנסה וטעמים  על שיקולי הצרכן. 
פירוט היחידה:

שיעור מס' 1: הגדרת המושגים העיקריים: שוק, צרכן , יצרן.
שיעור מס' 2: שיקולים ברכישת מוצר, מנקודת מבטו של הצרכן. דיון כיתתי בעזרת הצגת מספר מוצרים על ידי המורה, התלמידים יתבקשו לציין באמצעות דיון כיתתי מושכל את שיקוליהם ברכישת המוצר או אי-רכישת המוצר. 
אמצעים פדגוגיים: חיפוש מחירים של מוצרים באמצעות הסמראטפון בכיתה.
שיעור מס' 3: בעזרת כלים גרפים ילמדו התלמידים לשרטט את עקומת הביקוש ויבינו את הרציונל המסתתר מאחורי כל השיקולים. באמצעות שרטוט העקומה נתייחס לגמישות הביקוש ותזוזות על עקומת הביקוש  ותזוזה של עקומת הביקוש. דף עבודה בנושא ביקוש והיצע.
שיעור מס'-5 4:מאפייני  שוק בתחרות החופשית. כיצד נקבעים מחירים.  קיימים סוגי שווקים שונים כגון: שוק המוצרים, שוק העבודה ושוק ההון. 
שיעור מס' 6: ניתוח אירועים אקטואליים של קביעת מחירים בשוק, תוך הכרה של מושגים חדשים: מונופול, אוליגופול, קרטל. ודיון אקטואלי בנושא הריכוזיות במשק.
שיעור מס' 7:  תרגול שרטוט עקומות היצע וביקוש במצבי שוק שונים.
שיעור מס' 8-9: הרצאת אורח – מגמות כלכליות בשוק ההון – הבנת מושגי הביקוש וההיצע שלמדנו כיישום בשוק ההון.  או לחילופין – הרצאה בנושא פרסום ושיווק   - כמבוא לקראת היחידה הבאה.
יחידה מס' 5: מותגים ופרסום- צרכנות נבונה
מטרות:
התלמידים
1. יפתחו מיומנות של צרכנות נבונה בסביבה פיננסית המעודדת קניות ורכישות.
2. ילמדו לחלץ את המידע הנדרש להם מתוך תכנים שיווקיים ולהיות אקטיביים כאשר הם נתקלים במידע שגוי או מטעה.
3. ילמדו לזהות ולהתמודד עם הלחץ החברתי המשפיע על רכישת מותגים ועל צרכנות בכלל.
רעיונות מרכזיים:
1. ההתנהלות של הצרכנים בעת קניות עשויה להיות מושפעת מאמצעים שיווקיים המבוססים על היבטים פסיכולוגיים כגון קניות דחף, מבצעים, פרסומות גלויות וסמויות וכו'. מודעות להשפעות אלו יכולה להקטין את ההשפעה שלהם על הפרט.
2. יש בכוחם של צרכנים להתארגן על מנת להשפיע על זכויותיהם הצרכניות ולהימנע מהטעיות בפרסום.
3. מותג הוא מוצר בעל יישות משלו. למותג זהות ייחודית שנבנתה על ידי הפירמה ומטרת המיתוג היא לייחס למוצר ערכים חיוביים כגון איכות, יוקרה, הנאה או תמורה טובה לכסף.
4. תהליך המיתוג הוא התהליך שבו נוצר מותג חדש. 
5. קניית מותגים היא תהליך שעשוי להיות מושפע מלחץ חברתי.
מושגים מרכזיים:
פרסום, מותג, מיתוג, לחץ חברתי.
דרכי הוראה – למידה: דיון מושכל- שיעור מונחה על ידי מורה על בסיס יסוד מארגן. סוגיה לדיון בנושא: צריכת מותגים.
פירוט היחידה:
שיעור מס'-2--1:  פרסומות ותכנים שיווקיים

אמצעים פדגוגיים: צפייה בפרסומות תוך כדי ראייה ביקורתית.

הסביבה הלימודית: כיתה עם גישה לאינטרנט.

שיעור מס' 3 :  הצגת הנחיות למטלת הביצוע  וחלוקה לצוותים.

שיעור מס' 4:  מהו מותג – דיון כיתתי בנושא משמעות המותג וההיבטים הפסיכולוגיים הנלווים לו. 
שיעור מס' 5: צרכנות נבונה. פתיחה: סרטון מערכון ארץ נהדרת "המקפלות עם רון קופמן".
אמצעים פדגוגיים: צפייה בסרטונים.
הסביבה הלימודית: כיתה עם גישה לאינטרנט.
שיעור מס'-7 6: הצגת התוצרים של מטלת הביצוע- תערוכה כיתתית של התוצרים.
הערכה מעצבת ליחידה: מטלת ביצוע קבוצתית במושא ניתוח פרסומת: כל קבוצה של 3 תלמידים תיבחר על פי רצונה פרסומת אקטואלית ותנתח אותה על כל ההיבטים שנלמדו והצגתם בכיתה באמצעות כרזה (פוסטר). 
יחידה מס' 6: שוק ההון

מטרות:
התלמידים
1. יכירו את שוקי ההון השונים הקיימים בארץ ובעולם.
2. ידעו להבחין בין המכשירים הפיננסיים השונים ויבינו את הסיכונים הכרוכים בהשקעה בכל אחד מהם.
רעיונות מרכזיים:
1. שוק ההון הוא כלי המאפשר לחברות עסקיות ולמדינות לגייס הון מהציבור  באמצעות הנפקת ניירות ערך.
2. לרשות המשקיעים עומדים מספר רחב של מכשירים פיננסיים להשקעה. השקעה נבונה במכשירים אלו יכולה להפיק רווח, אך בד בבד יש בה סיכון.
3. בורסה היא המוסד שבו מתקיים בפועל סחר החליפין שהוא לבו של עולם ההשקעות. למרות שהיא אינה דומה לשוק המוכר לנו מחיי היום-יום, הבורסה היא "שוק" לכל דבר, שבה מתבצעת קניית ומכירת מוצרים. הסחורות הנסחרות בשוק ההון בכלל ובבורסה בפרט, הן מוצרים פיננסיים (ניירות ערך), הנסחרים באופן משוכלל יותר לעומת שווקים אחרים
4. בבורסה ישנן דרכים מוגדרות ומפוקחות לניהול משא ומתן על המחיר. תפקיד הרשות לני"ע לפקח על תהליך ההנפקה ועל תהליך המסחר.
מושגים מרכזיים: שוק ההון, בורסה, מניה, אג"ח, שוק ראשוני, שוק משני, אופציה, הרשות לני"ע.
יחידה מס' 7: בנקאות

מטרות:
התלמידים
1. יכירו את עולם הבנקאות בישראל.
2. ידעו מה עליהם לבדוק בעת פתיחת חשבון בנק.
3. יכירו את השירותים השונים שהבנק מציע.
4. יכירו את אמצעי התשלום השונים שהבנק מציע.
5. ידעו לקרוא ולהבין דף המפרט את הפעולות שנרשמות בחשבון בנק.
6.  יבינו מהו חשבון עו"ש, מהי יתרת חובה ומהו המחיר של שהות ביתרת חובה, מהי משיכת יתר ומהן הסכנות הכרוכות במצב כזה. 
להלן פירוט תכנית הלימודים על פי שיעורים:
	נושא
	שיעור
	סביבה לימודית

	מבוא לכלכלה
	1
	כיתה רגילה +מצגת

	תהליך הבחירה והוויתור ותופעת המחסור
	2
	כיתה רגילה +מצגת

	מהו התקציב
	3
	כיתה רגילה (לוח)

	תהליך קבלת ההחלטות בניהול תקציב
	4
	כיתה רגילה + מצגת

	הגורמים החיצוניים המשפיעים על התקציב
	5
	כיתה רגילה

	יחידת לימוד מתוקשבת – ניהול תקציב אישי
	6-7
	מעבדת מחשבים

	תקציב ממשלתי
	8
	כיתה רגילה

	ניהול תקציב הממשלה
	9-10
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	11
	כיתה רגילה
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	12
	כיתה רגילה
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	13
	כיתה רגילה
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	14
	כיתה רגילה

	שיקולים ברכישת מוצר
	15
	כיתה רגילה

	עקומת הביקוש
	16
	כיתה רגילה

	תחרות חופשית ואופן קביעת המחירים
	17
	כיתה רגילה

	הריכוזיות במשק
	18
	כיתה רגילה+ גישה לאינטרנט

	הרצאת אורח שוק ההון/ פרסום
	19-20
	כיתה/ אודיטוריום

	פרסומות ותכנים שיווקיים
	21-22
	כיתה עם גישה לאינטרנט

	מהו מותג
	23
	כיתה רגילה

	צרכנות נבונה
	24
	כיתה עם גישה לאינטרנט

	בנקאות
	25-26
	כיתה רגילה

	שוק ההון
	27-28
	כיתה רגילה

	מטלת ניתוח פרסומת - הצגה
	29-30
	


מרכבי ציון הקורס:

20% - תלמידאות – השתתפות פעילה בשיעורים והגשת מטלות בכיתה ושיעורי בית.

30% -  - מטלת ניהול תקציב- מטלה קבוצתית:

זוג צעיר שזה עתה נישא מעוניין לצאת לירח דבש באירופה, לתקופה של שבוע.
עליכם לתכנן עבור הזוג את נהנופש הרומנטי המושלם, אך לשם כך עליכם להציג בפני הזוג את הטיול שתכננתם עבורו.

לצורך תכנון הטיול, עליכם לערוך תקציב מפורט, בו הנכם מפרטים מהן מטרות הטיול, על פי סדר העדיפות שאתם בוחרים.

שימו לב כי יכולתם הכלכלית של הזוג אינה בלתי מוגבלת, ולכן עליכם לנסות ולהוזיל את עלויות הטיול ולבצע סקר שוק והשוואת מחירים של המוצרים/ שירותים שאתם מציעים להם.

הכינו פלקט המפרט את התקציב של הטיול, כולל פירוט ההוצאות על פי שיקולכם.

אנו נבחר במליאה את המוצר שיניב את העלות/ תועלת הטובה ביותר.

20% -  הכנת דף הנחיה "לפותח החשבון המתחיל" – מטלה קבוצתית/ זוגות  :
הכינו דף מנויילן או ספרון קטן שיווקי המתאר את כל השלבים לפותח החשבון המתאים, צעד אחד צעד.

הקפידו לתת הדגשים וטיפים למה כדאי לפותח החשבון לשים לב.

30% -  מטלת ניתוח פרסומת: מטלה קבוצתית
1. מצאו פרסומת או תוכן שיווקי באחד מאמצעי התקשורת השונים.
2. הכינו מצגת והציגו בו את הפרסומת.
3. ציינו את אמצעי השכנוע השיווקיים המוצגים בפרסומת
4. מיהו קהל היעד למוצר או השירות המפורסם?
5. מהו המידע שנמסר בפרסומת על המוצר והשירות?
6. הוסיפו ביקורת על הפרסומת – ציינו האם היא הוגנת לדעתכם, ונמקו את קביעתכם.
7. הצגה בכיתה של המצגת עם הממצאים.
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